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COMMENT COMMUNIQUER EFFICACEMENT SUR INSTAGRAM ?

35 SLIDES
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#Méthode 
#A3entesU7lisateurs 
#Contenus

Méthodologie 
& Outils
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Méthode concrète ? 🤔  
👉 Suivre des étapes précises pour élaborer la 
stratégie

  

DEFINITION 

Le webmarke>ng désigne l’ensemble des techniques marke>ng 
u7lisées sur le web afin de répondre à des objec>fs précis.  

https://www.youtube.com/watch?v=cEG-_QQmu_A
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ETAPES ELABORATION STRATEGIE WEBMARKETING

et des réseaux sociaux
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ETAPES ELABORATION STRATEGIE WEBMARKETING

et des réseaux sociaux
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Source Hootsuite

Les objec>fs  ?
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Les ou>ls ?
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Les ou>ls ?

Templates pour les stories
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#Fonc7onnalités 
#Story 
#MotsClés

Bonnes pratiques



 11

PROFIL INSTAGRAM

-> Prendre soin de la photo de profil 
-> Compléter la biographie 
-> Ajouter des stories à la une
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HASHTAGS & MENTIONS

HASHTAG 
Obligatoire ! 
Une dizaine par post 
en moyenne et jusqu’à 
30 maximum. 

MENTIONS 
Citez les u7lisateurs 
concernés par le post. 
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GEOLOCALISATION

Géolocalisez-vous : 
“Vendée”,  
“La Roche sur Yon”, 
…
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STORY
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STORY
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Idées de contenus

#Interac7ons 
#Contenus 
#Vidéos
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Jouer le moment
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Jouer le moment
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Etre source d’inspira>on
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Etre source d’inspira>on
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Jouer sur l’émo>on
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Penser à l’esthé>que du compte
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Créer un Jeu Concours
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+ Les prix et dis7nc7ons 
+ Les retombées presse 
+ Le développement de l’entreprise  
+ Les événements professionnels

Valoriser son savoir-faire
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MeZre en scène ses collaborateurs/son mé>er
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MeZre en avant ses engagements
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MeZre en avant ses actualités
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MeZre en avant ses actualités
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Mesure du retour  
sur investissement

#Objec7fsPrécis 
#ROI 
#BilanSta7s7que
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Méthode concrète ? 🤔  
👉 Défini7on et suivi des indicateurs

INSTAGRAM 
• Nombre de comptes a3eints 
• Nombre d’interac7ons avec le contenu 
• Nombre d’abonnés 

SITE WEB 
• Nombre de visites 
• Données socio-démographiques 
• Nombre de visiteurs 
• Durée des visites 
• Nombre de pages vues sur le site via différents canaux 
• …

0
25
50
75

100

Mois 1 Mois 2 Mois 3 Mois 4

0
25
50
75

100

Avril Mai Juin Juillet



Communiquer 
Diffusion des contenus

Synthèse



Mesurer 
Analyse du ROI

Cibler 
Profils clients ? 

Objec>fs ? 
Supports ?

Planifier 
Mise en place 
Rétroplanning

Communiquer 
Diffusion des contenus

Synthèse



MERCI DE VOTRE ATTENTION 

MAINTENANT C’EST L’HEURE DE L’ATELIER !



Suivez-nous sur les réseaux sociaux  
et abonnez-vous à notre newsletter  
pour recevoir nos derniers articles !  

Julie PHILIPPE,  
dirigeante MAJESCOM 

📣

Coordonnées $ 
Mail : contact@majescom.fr 
Tél. : 02 51 36 35 01

h3ps://majescom.fr/blog-majescom

Nos 6 derniers ar7cles publiés en lien avec vos probléma7ques : 
-> Booster son site web pendant les soldes 
-> Comment savoir si un influenceur a acheté de faux abonnés ? 
-> Astuces Stories Instagram (sans applica7on 7erce) 
-> Top applica7ons pour créer de belles Stories Instagram 
-> Pourquoi u7liser LinkedIn Stories ? 
-> Le webmarke7ng, nouvelle vitrine des fêtes de fin d’année

mailto:contact@majescom.fr
https://majescom.fr/blog-majescom
https://majescom.fr/booster-son-site-web-pendant-les-soldes
https://majescom.fr/influenceur-faux-abonnes
https://majescom.fr/astuces-stories-instagram
https://majescom.fr/applications-stories-instagram
https://majescom.fr/linkedin-stories
https://majescom.fr/webmarketing-fetes-de-fin-dannee


Toute reproduc>on, en tout ou en par>e, sous quelque forme que ce soit, 
est interdite sans l'autorisa>on préalable de l’auteur.  

Toute autre u>lisa>on, reproduc>on, diffusion, publica>on ou retransmission 
du contenu est strictement interdite sans l'autorisa>on écrite du détenteur des 
droits d'auteur.
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